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Horowitz: «Dopoijingle torno al blues»

DAL NOSTRO INVIATO A RIMINI
NELLO Scavo

rail 2001 quando il cantautore
E “cattolico” e il pianista-arran-

giatore incidevano su disco la
strana alleanza. Il cattolico e Claudio
Chieffo, scomparso per un male in-
curabile. Il pianista € David Horowitz.
Sua e la leggendaria Dhma, la David
Horowitz Music Associates. La spe-
cialita della casa sonoijingle pubbli-
citari. Pochi secondi, una giro di no-
te, che possono decidere la fortuna
diun prodotto.Visa, Mercedes, Pepsi,
Burger King gli devono molto. A Ri-
mini Horowitz ha portato i musicisti
che hanno lavorato nell’Olimpo del-
le sette note, suonando per Frank Si-
natra, John Lennon, Eric Clapton e
decine di altri. Con loro il chitarrista
di Chieffo, Fabrizio Scheda, tra gli i-
deatori della serata tributo in pro-
gramma oggi.
David Horowitz, in che modo la mu-
sica puo incentivare la relazione tra
Puomo e il credo religioso?
Non so quale puo es-
sere 'esatto mecca-

F\JMeeting|di

il compositore

di musica per pubblicita
in una serata tributo
all’amico Chieffo

nismo. So perd chela
musica ¢ la forma di
comunicazione piu
diretta per trasmet-
tere emozioni tra le
persone. Questo dia-
logo “emozionale”
puo aiutare a guar-

dare oltre Ja nronria | .
persona, fino a scoprire una dimen-

sione religiosa.

Pensa che la settima arte possa fa-
vorire il dialgo tra le culture e le fe-
di?

Quello che nella mia vita di musici-
sta ho imparato é che la musica é u-
na esperienza umanamente fonda-
mentale e universale, anche quando
si tratta di musica tradizionale. C’¢in
questo qualcosa che supera le bar-
riere geografiche,

culturali e religiose,

permettendo “fusio-

ni” che pero non de-

privano le culture

dalla loro identita.

Leisioccupa princi-

palmente di spot
promozionali.ll suc-

cesso di tanti giova-

ni autori sembra af-

fidato al gradimento della pubblicita.
E’ questo il futuro della musica?
Non credo. Magari ne puo derivare
una certa notorieta, ma civuole altro
per avere successo e mantenerlo nel
tempo. Viviamo immersi in un mon-

do che appare come un grande su-
permercato, ed anche la musica non
e dameno, maper avere SUCCesso 0C-
corre lavorare sul proprio talento.
Lei e ebreo, e stasera portera dal vi-
vo le composizioni di un artista cat-
tolico. Quanto conta la sua fede nel
suo lavoro?

E’ difficile definirsi credenti fino in
fondo. Perd posso dire con certezza
che nell’arte la religione & una risor-
sa che ti spinge a fare sempre meglio.
A quale jingle pubblicitario sta lavo-
rando?

Per la verita in questo momento l'in-
tera nostra casa di produzione & im-
pegnatanellarealizzazione di un mio
album. Stavolta lavoro per me. Nien-
te jingle, torno alle sonorita jazz, al
blues ed al country. Claudio Chieffo
purtropponon ¢'é, ma é come se fos-
se dei nostri.
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