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Al via oggi a Milano la quarta edizione dell’evento organizzato da Cdo

Collaborare per crescere

p1 ELENA GALLI

n segnale di fiducia in
un momento difficile
per 'economia.

A lanciarlo e il
Matching, 'evento per le pmi or-
ganizzato e promosso da Compa-
gnia delle opere, che si apre oggi
nei padiglioni 2 e 4 della Fiera
milanese di Rho-Pero.

«I1 Matching cade in una fase
difficile che desta preoccupazio-
ne negli imprenditori», commen-
ta Enrico Biscaglia, direttore
generale di Compagnia delle
opere. <T'uttavia, nonostante in
questo periodo si tenda a ridurre
1 costi, ci sono tanti imprendito-
ri che hanno deciso di investire
nella partecipazione all’evento,
sia in termini di tempo e impe-
gno sia in termini di costi».

I numeri parlano da soli: oltre
300 presenze in piu rispetto alla
scorsa edizione per un totale di
2 mila partecipanti italiani e
stranieri (nel 2007 erano 1.650),
pit di 34 mila incontri program-
mati previsti (contro 1 24 mila
del 2007), 150 grandi aziende
presenti, il 20% in piu rispetto
all’anno scorso. Da segnalare
anche la presenza istituzionale
delle regioni Lombardia, Veneto
ed Emilia Romagna.

«Collaborare, crescere» il lei-
tmotiv di questa edizione (la
quarta) di Matching, che si sta
affermando sempre piti come
evento b-to-b, un modello per
molte iniziative a livello setto-
riale che ne hanno mutuato la
formula. «Collaborare & condi-
zione per lo sviluppo», spiega
Biscaglia, «& il cavallo di bat-
taglia del Matching, un modo
per contribuire al superamento
delle difficolta. Oggi pit che mai
gli imprenditori non devono ti-
rare i remi in barca, ma cercare
di remare pit velocemente e di
prendere il largo».

Aprire la finestra su nuovi
mercati

La via per uscire dall'impas-
se passa anche attraverso I'in-
ternazionalizzazione: ne sono
convinti gli organizzatori del
Matching.

E quest’anno i buyer esteri

Biscaglia: dal Matching un segnale di

sSOno una cinquantina in piu
rispetto alla passata edizione
(in totale circa 300 operatori
in rappresentanza di numerosi
paesi di tutto il mondo), grazie
anche all'impegno di Unionca-
mere e Ice: in particolare, I'Isti-
tuto per il commercio estero ha
coinvolto i propri uffici interna-
zionali, selezionando ghi opera-
tori stranieri e curandone la
partecipazione all’evento.

Tre i settori dove la presen-
za straniera & piu forte: agro-
alimentare, tessile, legno, «per
valorizzare», spiega Biscaglia,
«proprio quelle produzioni in
cui il made in Italy si & parti-
colarmente distinto».

Quest’anno, inoltre, saranno
presenti tutte le 14 sedi estere
di Compagnia delle opere.

Grandi aziende-piccole
imprese: un binomio vin-
cente

A un evento dedicato alle pmi
spicca la presenza delle grandi
aziende, che quest’anno, come
dicevamo, sono circa 150, i1 20%
in pil rispetto all’anno scorso.
Alcune di esse, come Finmecca-
nica, con una presenza molto si-
gnificativa, attraverso le societa
del gruppo, Alenia in testa: una
presenza non solo istituziona-
le ma realmente «proattiva»,
sottolinea Biscaglia, «dnfatti le
pmi rappresentano una filiera
di rapporti ricchissima per le
grandi imprese».

Ai grandi nomi dell’industria
si aggiunge una squadra conso-
lidata di sponsor, che vede in te-
sta 3 Business, Unicredit group
e il gruppo Fondiaria Sai.

Un ricco calendario

di incontri

Quest’anno i workshop in
programma sono 63.

Numerose le iniziative che
meritano di essere segnalate:
dai focus organizzati dalla so-
cieta Know Net, che affronta-
no il tema dell'innovazione per
le pmi, delineando gli scenari
del prossimo quinquennio con

dati di trend su diversi settori .

(dall’energia all’alimentazione,
al wellness) ai seminari a cura
dell’Adaci, 'associazione dei
direttori acquisti, su category
management e sviluppo forni-
tori, aghi incontri organizzati

fiducia

dall’Indis, l'istituto nazionale
per la distribuzione che fa capo
a Unioncamere, sull’accesso ai
canali distributivi in Germania,
Spagna e Francia.

Nel corso del Matching sara
inoltre presentato un premio,
che verra consegnato nel 2009,
rivolto alle imprese che utilizza-
no migliori pratiche sul fronte
della sostenibilita.

Al via quest’anno anche una
iniziativa sperimentale per
favorire I'incontro fra imprese
profit e no profit alla quale &
riservata un’area specifica, in
collaborazione con Cdo Impre-
sa sociale.

Domani, infine, & in program-
ma la «Conversazione impren-
ditoriale» con Oscar Farinetti,
presidente di Eataly distribu-
zione, «una realta», aggiunge
Biscaglia, «che ha fatto della
partnership con produtto-
ri e fornitori di qualita
il suo punto di forza».

Un ricco calendario
di iniziative scandi-
sce dunque i tre gior-
ni dell’evento, chesi
chiudera mercoledi -

19. Obiettivo: forni-
re alle pmi tutti gli
strumenti utili per
superare le attuali
difficolta.

«Tra le grandi im-
prese e le pmi
non & detto che debbano es-
sere queste ultime a tirare
di piu la cinghia», sottolinea
Biscaglia. «Le piccole e medie
imprese non vogliono essere
Iultima ruota del carro e non
vogliono che si scarichino su di
loro le inefficienze di altri. Le
difficolta bisogna affrontarle.
Occorre accelerare il processo

di miglioramento della
propria gestione, in-

novare, individua-

_ re forme nuove
di presenza dei
propri servizi

sul mercato.

Vince», con-

clude il diret-

tore generale

di Compagnia
delle opere, «chi
cerca di far diven-
tare la crisi un’op-

portunita».
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1l programma uffiiale

ore 9,30
- Insugurazione nfficiale
Introduce:
. 'Enrico Biscaglia, direttore generale Compagnia delle opere
‘Saluti:
Claudio Artusi, amministratore delegato Fiera Milano spa
Romano La Russa, assessore regione Lombardia all'industria,
- piccola e media impresa e cooperazione
Fabio Marchionni, direttore reti agenziali Fondiaria Sai
Roberto Nicastro, deputy ceo Unicredit group.
Giuliano Poletti, presidente Lega delle cooperative
Carlo Sangalli, presidente Cciaa Milano
Giuseppe Tripoli, segretario generale Unioncamere

sk -

_ore. 13,30 ' ) :
Qnestion mne “La politica che ci serve”
Presiede:

Bemlmn}i‘ Scholz, presidente Compagma delle opere

Interven:
Luigi Casero, sottosegretmo ministero economia e finanze
Raherw Wiﬂsmli, presidente regione Lombardia

2007: 260
2008: 280
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