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gee e prospetiive del settore al centro dell importante convegno tertuto nella prima gidmczta di Meeting

1l turismo ha bisogno dei giovani

RIMINI - I Meeting di quest‘anno, proprio
nel suo giorne inaugurale, ha accolfo un ri-
levante convegno in tema di turismo: *Gio-
vani e turismo: nuovi mondi, nuovi mezz,
nuove opportunits”. Gli elementt di interes-
se non si riducono al tema, sicuramente
fondamentale in tempi in cui da piir parti
¢i si interroga sul modello turistico nazio-
nale e particolarmente sul modello turisti-
co romagnolo, ma sono moltiplicati dalla

qualith dei relatori, . .

Guidati da. A]fdnso,Ruffb} dzretfore de Tl
Denaro”, il cui-sito (www.denaro.it) pre- -

senta un'intera sezione dedicata al Mee-
ting, si sono alternati Andrea Babbi,- presi
dente delApt dell'Emilia Romagna, Ro-
berto Carbella, segretario generale del Cts,

la pilt grande istituzione italiana del turi-

smo giovanile e studentesco, con' oltre

230.000.50ci, Michael Cawley; deputy-Ceo

-di Ryanair, e Umberto Paolucci, presidente
da Novembre 2006 di Enit, ma noto ai pit

quale'Chairman Senior dlMlCIOSOﬂEUI’O-

Un dizlogo dunque ad alti livelli, intorno-

ad un settore fondamentale deil’economia,

non solo italiana. Anche tra il pubblico non
50n0 passate inosservate numerose figure
di riferimerito cella. politica e dell'econo-
~mia locale oltre ad- osservatori Speciali; -
quali il professor Piepoli. . . - . -
Assai ricchi e stimolanti gli interventi, a
partire da un-dato, messo in luce in parti-
colare da Cawley ¢ da Corbella: “I'Htalia
possiede risorse culturali come nessun pae-
se al mondo, eppure non & 14 prima realta
turistica. Perché?”; dato che & stato accom-
pagnato dalla riflessione. di Paolucci intor-
‘10 dl tempo perduto dal nostro paese in ter-
mini-di programmazione ¢ rinnovamento
nel setfore, - - o - o
In fal senso & proprio ai giovani che occor-
e guardare, ha sostenuto Babbi, glacche in-
dicano i nuovt trend e allo sfesso tempo.
possong-offrire risorse importanti al mon--
do del turismo. La loro carica innovativa & i
vitalg:& occorre pensare, questa la sua opi-

nione, anche a come farli concretamente in- -
- contrare con il sistemna economicoe turistico. ;
Per questo & necessaria un'equilibrata fles- -
sibifita, anche contrattuale; cosi da permet-
tere alle aziende di far lavorare giovani, gli -
studenti in particolare, nei weekend o i .

brevi periodi. Una presenza, quella dei gio-

- vani, da agevolare e sostenere in pilt modi,
ha ribadito Corbella, individuando nel-
- viaggio, quale esperienza formativa, il pum- -
‘to essenziale della-questione. Di quiil-pas--
- saggio alla scuola, esigenza chie si'sposa per- |
fettamente con i} pensiero-di Paolucci & per:
- Ia.verita, con la tradizionale attenzione del -
_-“popolo del Meeting in fatto di fematiche-
- educative. Non per nulla Ia Karis Fundation
_ riminese ha messo in‘iedi da un vaio d'an-
no il "liceo.dell'ospitalita”: Non di questa .
- iniziativa perd si & parlato;, berisi di ftiera, ‘| -
 -um progetto, esplicitato da Babbi, per la na- > .
- scita'di ung scuola di Alta formazione in :
.+ campo-turistico da realizzarst nel riminese. ;
* -Ma comé dar"concretezza:a tutto-questo? :
 Babbi ha ribadito la-centralita della sussi- -
- diarietd, ovvero del tema- della- collabora-
zione tra le varie realtd sociali;-pubblico- -
- - private. Ha indicato Y Emilia Romagna co-
. me regione all'avanguardia in tal senso; ci-
'“tando in particolare Vesperienza dell'aero-- -

“to degli andamenti di-mercato;‘ 1 Low Co-

st, di cui Ryanair  una realta che primeg
gia, aiuta |'economia furistica, po_iché se &
vero che occorre qualita, tuitavia questo

non conta se poi non si ha la possibilita di

accedervi a condiziont ragionevoli. Cawley,

. + dopo aver indicato gli impressionanti risul-

-potto riminese, con Rimini Riviéra Promo- -
tion. {peraltro i presidente Masini era pre- - ;

sente in sala). Paolucct ha sottolineato Ia ne-
cessita di un grande piano nazionale strate-

gio sul. tursmo, che pemet di dar
obiettivi concret, i porre-in essere la.cen- -
tralita del settore e spinga al superamento.
di ogni campanilismo, cosi da poter otti--
mizzare le risorse’previste, ben 9 miliardi .

di euro. Lobiettivo, prosegue Paolucci, &

- quello di essere pronti per la nuova finan-
. ziaria, ragionando in termini che oltrepas- .
- sino le contrapposizioni - ideologiche e i -

tempi stessi di un solo governo. Ha ricorda-

to inoltre la frantumazione che esiste in lia-.

Tia, e come V'assenza di grandi catene: - ha
citato 1' Hilion- scoraggi i giovani che non
vedono nelle ristrette realtd-locali ‘ampi

. orizzonti di Crescita professionale, Pragma- -

tico ¢ chiaro il suggeriroento di Cawley: oc-

corre facilitare 1'accesso al paese attraverso

.- anche una politica di prezzo.che tenga con-

tati econorici di Ryanair; ha mostrato co-

* ine alcuni scali italiani, prima semidesertt

. “ora siano vitali. grazie alla loro politica di
basso- costo.: “La Ryanair risolvera i vostri

- problémi”, ha detto come. battuta finale,

-sconsigliando di buttare eccessive risorse in

. burocrazia e progetti-elefantiaci. Una pro-

"~ yocazione su cui Paolacci ha sostenuto di
voler meditare afondo. '
. -« = :Emanuele Polverelli
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