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il Meeting

DI GIANMARIA PicA

Cina e India aggrediranno i
nostri mercati. Cinque anni
e chi non & pronto sara schiac-
ciato dagli emergenti orientali.
Questo & il risultato solo appa-
rentemente scontato dell’anali-
si di Pietro Bazzoni, ammini-
stratore delegato di KnowNet,
piccola azienda leader in inno-
vazione e conoscenza. Bazzoniri-
tiene che solo I'azienda che «riu-
scira a tirare fuori qualche solu-
zione», grazie alla scoperta di
nuovi business, verra rispar-
miata dall’attacco asiatico.

Domanda. Lei ¢ ammini-
stratore delegato di Know-
Net, di che cosa si occupa
questa azienda?

Risposta. Sostanzialmente &
un network della conoscenza.
KnowNet & un’impresa giovane,
& nata circa diciotto mesi fa, col-
locandosi come impresa che la-
vora alla necessita delle piccole
e medie imprese italiane, sup-
portandole rispetto all'innova-
zione nei processi e nei servizi.
Dando, cosi, alle pmi la possibi-
lita di essere adeguate alla
realta dei mercati. Come dice il
nostro motto noi siamo un team
di professionisti dell’innovazio-
ne pronti a raccogliere la nuova
sfida: realizzare una fucina do-
ve creare innovazione con le im-
prese, gli investitori e le istitu-
zioni.

Cerchiamo di affermare con la
genialita italiana il nostro ruolo
nei mercati globali.

D. Da chi ¢ composta
KnowNet?

R. KnowNet ha al suo interno
13 professionisti suddivisi per
aree tematiche. La prima ha la
funzione di occuparsi dei trasfe-
rimenti dei servizi, delle tecno-
logie e degli ambiti strategici a
cuidareil know-business. La se-

conda area & un vero e proprio
osservatorio. Uno skylab dove
non lavorano soltanto ingegne-
ri, ma anche designer, filosofi e
sociologi con la funzione di ana-
lizzare il mercato e scoprireil de-
siderio dei consumatori. Il tutto
valutando le aree piu interes-
santi e sviluppandone un mer-
cato.

D. Una sorta di ricercato-
ri? :

R. Si. Noi li definiamo ricer-
catori dell’innovazione: uomini
che indagano sul mercato, son-
dando la rete e i blog. Fornendo
costante supporto alla lettura e
al¥individuazione dei prossimi
scenari dei mercati. Il loro lavo-

ro ci consente di avere un punto
di vista privilegiato su cui valu-
tareisettori da sviluppare e con-
sigliare con un proprio centro di
analisi del mercato e delle tec-
nologie per il supporto alle atti-
vita di innovazione e sviluppo.
D. Che contributo portere-
P8 meeting|di]Rimini?)

R. Porteremo 'esempio di cin-

que aziende che hanno creduto
in noi. Queste, nel corso diun an-
no, hanno avuto crescite signifi-
cative. Per loro, partendo dalle
conoscenze e potenzialitd alla
base delle cinque, ci siamo in-
ventati nuovi business radical-
mente differenti rispetto al loro
campo d’azione. Il tutto modu-
lando e affrontando I'innovazio-
ne limitando i rischi e gli inve-
stimenti necessari.

D. Come mai, in proporzio-
ne, investono di piu1 in ricer-
ca le pmi rispetto alle gran-
di imprese?

R. 11 fatto & che il piccolo im-
prenditore & fortemente collega-
to all’esigenza del mercato. Que-
sto vuol dire che, per forza di co-
se, deve essere innovativo. Per
soddisfare le esigenze del mer-
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Il segreto e non invecchiare

Ma le aziende per innovarsi devono chiedere aiuto

cato, 'imprenditore deve antici-
parlo. Se la piccola impresa vuo-
le crescere deve essere innova-
tiva. Il network per le pmi &

‘la capacita di stringere rap-

porticon le universita, con il
enr e con i dipartimenti di
ricerca nazionali e interna-
zionali. Soltanto cosi si apri-
ranno possibilita enormi.
Poila nostra posizione, os-
sia un osservatorio per-
manente sulla tec-
nologia e sui merca-

ti, pud dare oppor-

tunita ancora

piu grandi alla

piccola im-

presa, met-

tendole a

disposizio-

ne le occasioni e il know how.

D. Come é& vista l'innova-
zione in Italia?

R. In Ttalia vi & bisogno di una
percezione all'innovazione mag-
giore. Oggi I'imprenditore che
non sara disposto a credere nel-
la ricerca e nell’innovazione ri-
marrafermo e verra tagliato fuo-
ri dal mercato. Entro pochi anni
pitt della meta dei prodotti che
conosciamo oggi saranno obsole-
ti e pit di un terzo dei ricavi del-
le imprese deriveranno da nuo-
vi prodotti. La componente prez-
zo non c¢’@ piu. La sfida dell'in-
novazione & sempre piut impor-
tante per poter recuperare com-
petitivita e aggredire nuovi mer-
cati. Quindi solo 'azienda inno-
vativa sara quellain grado dire-
gistere da qui a cinque anni. Par-
lo di cinque anni perché con 1’i-

nevitabile attacco da parte

della Cina e dell'India,

al mercato italiano ed

europeo, resistera

soltanto l'azienda
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