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DALLA RICERCA DELLA FELICITA

VERSO IL MEETING

Dallaricerca
della felicita

il vero motore
dell’innovazione

di Bernhard Scholz

egli ultimi decenni sia-
N mo stati coinvolti in

un’accelerazione dell’in-
novazione - soprattutto tecno-
logica - che ha cambiato il
nostro stile di vita e ¢ci mette a
disposizione mezzi e strumenti
finora quasi inimmaginabili. E
successo dalla mobilita alla
sanita, dalla comunicazione
alla produzione.

—Continua a pagina 14

Commenti

I VERO MOTORE PER LINNOVAZIONE

di Bernhard Scholz

—Continua da pagina 1

on esiste quasines-
sun settore chenon
sia stato trasforma-
to dalla ricerca di
una vita pit1 sana e
piu sicura, piua co-
moda e pili confortevole, pil bella
e pit interessante. In questo svi-
luppo si e reso di nuovo evidente,
come in tanti altri passaggi stori-
ci, che I'inventiva dell’'uomo e la
sua capacita produttiva trovano il
loro vero motore nelle sue do-
mande, nelle sue esigenze, nei

suoi desideri.

“The pursuit of happiness”, la
ricerca della felicita, come recita
la costituzione degli Stati Uniti,
e indubbiamente un fattore fon-
damentale e decisivo per i vari
processi innovativi e la conse-
guente crescita economica. Ma,
frale tante domande che si pon-
gono di fronte a una tale affer-

mazione, Ce ne sono soprattutto  I'umano, ma sperimentabile nella
due particolarmente intriganti: propria umanita. Cosi, le varie
possiamo essere sicurichelari- forme di religiosita hanno pro-
cerca della felicita che si @ con- fondamente plasmato la vita
centrata sull’innovazione abbia  quotidiana e culturale aprendo o
portato veramente a una mag- chiudendo anche determiniate
giore felicita? E perché questari-  possibilita e ambizioni scientifi-

cerca della felicita - comune a che ed economiche.
Di fatto non esiste un’econo-

tutti gli uvomini - non ha portato

dappertutto allo stesso sviluppo  mia “neutrale” che prescinda da
creando, a volte nuove povertae, basi culturali specifiche; non esi-

sempre, disuguaglianza?

ste nessuna innovazione dovuta

Iltitolo del Meeting di Rimini  a una qualche dinamica automa-
di quest’anno si presenta di tica.Tutto dipende da un’idea di
fronte a queste domande come felicita che viene prima, come di-
una vera e propria provocazio- ce, rispetto alla storia dell’Occi-
ne: «Le forze che muovono la dente,’'affascinante libro di Rod-
storia sono le stesse cherendono ney Stark La vittoria della ragione

I'uomo felice».

Se una delle forze principali
che muovono la storia & la ricerca
della felicita, la storia dell'umani-
ta ciinsegna che questaricerca si
& espressa prima di tutto come
religiosita, come crescente con-
sapevolezza che il compimento
della vita non puo realizzarsi at-
traverso capacita umane. Per es-
sere pienamente felici occorre un
fattore non riconducibile al-
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- Come il cristianesimo ha prodotto
liberta, progresso e ricchezza. 1l
fatto che la tradizione giudaico-
cristiana abbia concepito il mon-
do come una creazione affidata
all'uomo, ha aperto alle sue do-
mande, esigenze e desideri lo
spazio diindagare e di trasforma-
re i donidella natura, favorendo
intraprendenza e creativita per-
sonale e sociale. Lo sviluppo tec-
nico-scientifico-economico che
ne é scaturito, non privo di tante
contraddizioni e criticita, ha as-
sunto nei secoli una rilevanza
globale, diventando il presuppo-
stodiuna certaideadi progresso
umano. Tale idea, pero, si € man
mano staccata dalle sue origini
religiose, acquisendo essa stessa
una specie di valenza religiosa:
T'uomo che sisalva esclusivamen-
te grazie alle sue capacita tecnico-
scientifiche.

Cosi, oggi ci troviamo in un
momento che giustamente Ulrich
Beck ha definito come “la meta-
morfosi” del mondo, nel quale le
aporie dei tanti rischi e squilibri
che abbiamo creato con le nostre

forze prometeiche emergono con
crescente chiarezza, consegnan-
doci uno scenario segnato da
profonde incognite e radicali di-
scontinuita non solo politiche ma
anche e soprattutto culturali ed
economiche.

La stessa fiducia in un progres-
so che porti “in automatico” 'uo-
mo alla felicita viene ormai rico-
nosciuta dai pili come irragione-
vole. Come viceversa non pochi
scienziati hanno trovato proprio
nei loro studi degli spunti che in-
vitano a un superamento della
pura ragione scientifica.

Ed é per questo che si impone
a tutti noi la domanda: qual e la
felicita che cerchiamo e come, da
questaricerca, possiamo arrivare
a sistemi economici, tecnologie e
relazioni sociali che corrispon-
dono alle nostre piu autentiche
esigenze? Quali forze, muovendo
la storia, rendono I'uomo felice?
E come puo la religione accom-
pagnare con una sempre mag-
giore autenticita il difficile af-
fronto delle domande che deriva-
no dalla scienza e dallo sviluppo

tecnologico?

Allorai temiche siporranno al
Meeting di Rimini sul futuro del-
I'organizzazione dellavoro e del-
la cura della salute, della comuni-
cazione e della mobilita, dell’eco-
logia e della distribuzione piu
equa della produzione, acquisi-
scono il giusto peso: se da questi
fattori ci aspettassimo la felicita,
resteremmo inevitabilmente de-
lusi.Se, invece, cercheremo una
felicita che riconosca a questi fat-
torilalororeale dignita, saremo
sempre piu felici nel cercare di
renderli i pitt umani possibili. Le
innovazioni non ci rendono di
per sé felici ma, se sono utili per
tutti, ci aiutano a scoprire e a
condividere i tanti beni che ci of-
fre laricerca della felicita. E ren-
derci sempre pil grati peritalen-
ti ricevuti.

Presidente
Compagnia delle opere
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