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Si apre domenica la 27" edizione della kermesse. | casi di Finmeccanica, Trenitalia, Enel e Poste italiane

Rimini, brand in fila al Meeting di Cl

Gli sponsor arrivano a quota 215. Dalle partnership 6 min di euro

mee®)Nt

Da sinistra,

la locandina del 27°
Meeting per Pamicizia
fra i popoli, un’immagine
dell’adlzmne 2005 |

e i loghi dei quatiro
sponsor generali.

D1 Marco A. CAPISANI

rand in corsa verso Rimini.

Si apre domenica prossima
la 27" edizione del Meeting per
I’amicizia fra i popoli e le azien-
de si affrettano a essere presen-
ti, nelle vesti di sponsor, all’e-
vento che quest’anno dovrebbe
attirare oltre 700 mila persone,
400 relatori, 700 giornalisti ita-
liani e stranieri e avere oltre mil-
le minuti di copertura radio-te-
levisiva. Il risultato? Gli sponsor
del Meeting 2006 toccano quota
215 e le loro partnership muo-
vono un giro d’affari da 6 milio-
ni di euro, su un budget com-
plessivo di 7,8 milioni di euro.

Dagadget, merchandising e pun- ‘

ti ristoro, invece,
arrivano i re-
stanti 1,8 milioni
di euro.

«L’Ammini-
strazione autono-
ma dei monopoli
di stato (Aams),
Fondiaria-Sai,
Banca Intesa e
Finmeccanica so-
no i nostri quattro sponsor ge-
nerali (nel 2005 erano solodue)»,
spiega a ItaliaOggi Sandro Ric-
ci, direttore generale del Mee-
ting. <A loro si aggiungono poi

18 sponsor ufficiali (circa 13 nel-
la scorsa edizione), di cui Aem,
Coop, Vodafone, Motta e Kia mo-
tors sono solo alcuni esempi». Se
a entrambe le categorie di part-
ner viene assicurata ampia visi-
bilita interna ed esterna, i pri-
mi accompagnano coi loro mar-

amministrazione autonoma
dei monopoli di stato
chi le principali
attivita dell’even-
to riminese, in
evidenza tra
stand promozio-
nali e programmi
di comunicazione.
Seguono i marchi
presenti solo con
stand di rappre-
sentanza, stand

commerciali o con opportunita di

sampling e gli sponsor di singo-

le manifestazioni.

«Ogni azienda ha la possibilita

di creare specifici progetti», sotto-

linea Ricci, «come Finmeccanica

che offre

simula-

zionidivo- |

1o e incon- !

tri tra manager e universitari del-

le facolta scientifiche, Trenitalia

che ha previsto collegamenti spe-
ciali per i volontari in arrivo a Ri-
mini o Enel che ha allestito un vil-
laggio per i ragazzi con laboratori
musicali eteatrali, apertodalle 11

di mattina fino a
mezzanotte». E
sempre per 1 piu
giovani(manon so-
lo) Poste italiane
firma l'area della piscina, che
ospitera i concerti serali, mentre
lo stesso Meeting lancia traigad-
get la nuova t-shirt ufficiale. Trai
partecipanti, infatti, il pubblico
pitt numeroso & proprio quello de-
gli under 25 (38%), che studia
(36%) e proviene da Lombardia,
Piemonte,
Liguria e
Valle d’Ao-
sta (53,4%).
Anche se a seguire i dibattiti del
Meeting ci sono pure imprendito-
ri, quadri e insegnanti (target con

I\
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una quota complessiva del 42%).

Esistono dei parametri da ri-

spettare per le aziende che vo-

gliono diventare sponsor del

Meeting (i cui or-

ganizzatori s’ispi-

rano al movimen-

to cattolico Comu-
nione
eliberazione)? «Non
ci sono regole pre-
stabilite. Chi viene
a Rimini conosce i
contenuti e li valu-
ta. Una sorta di au-
toselezione ester-
na»,interviene Mar-
co Maresi, respon-
sabile commerciale

e marketing del Meeting. «Non
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esiste nemmeno un investimen-
to pro capite medio, perchéicon-
tributi partono, a seconda dei ca-
si, dai 500 euro in su».

E quantificabile, invece, il ritor-
no d'immagine per gli sponsor del-
I'evento organizzato da Comunio-
ne e liberazione, dove ogni anno
I'affluenza cresce del 10-15%. Se-
condo quanto risulta a ItaliaOggi,
infatti, Rimini Fiera (Iente che
ospita fino al prossimo 26 agosto la
kermesse nei suoi padiglioni)
avrebbe stimato in almeno 1 milio-
ne di euro il valore della brand ex-
posure nella settimana del conve-

gno, su tv e grandi network. A con- .

ferma dell’appeal per aziende e
pubblico della 27* edizione, que-
st’anno, il Meeting arriva a occu-
pare una superficie complessiva di
168 mila metri quadrati.

« dibattiti targati 2006 si svi-

lupperanno intorno al binomiora-

gione-mistero, trat-
zione di don Giussa-
universitari nel

1992», conclude il
d.g. Ricei. Malano-

temi economici, co-

T melalibertanelle li-

beralizzazioni (argomento scelto
prima delle recenti iniziative del
governo) e l'innovazione, volano
per rilanciare il sistema Italia».
(riproduzione riservata)
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Bancaintesa

to da una conversa- ,

ni con gli studenti }

stra attenzione sifo- [ -
calizzera anche su §
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