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DA Rivint Paoro Guibucar

tefano, 44 anni, e un riminese di
s stanza a San Marino: lavora in

Universita, sioccupadiricerche
tecnologiche. Per tradizione, in occa-
sione del Meeting prende un giorno di
ferie. Si documenta, sceglie con cura
gliincontridaseguire, le mostre da vi-
sitare e parte per il suo personalissi-
mo tour.
Sposato, con tre figlie, Stefano non e
una mosca bianca tra i residenti del-
la assolata riviera. Il Meeting di co-
gnome fa "per I'amicizia fra i popoli"
ma per tutti & "di Rimini". Lo e dasem-
pre, da quando cioé e nato trentadue
anni fa dal desiderio di verita e dal-
I'intraprendenza di un gruppo di a-
mici dopo una serata in pizzeria. La
colombina che ne eillieve simbolo, ha
preso cosi il volo in riva all’Adriatico.
Perchéillegame trala multiforme ker-
messe e il territorio non & solo geo-
grafico o dato dalla capacita ricettiva
senza pari dellalocalita, mainsito nel
dna della manifestazione. E la citta
dovrebbe esprimere eterna gratitudi-
ne al Meeting non foss'altro che per
l'avvenimento del Papa a Rimini nel

1982 ('ultima volta di un pontefice).
La manifestazione s'impone anche
per la capacita con la quale riesce a
mettere insieme arte e spettacolo,
sport e scienza, musica e cinema, al-
I'insegna della simpatia per tutto cio
che fauomo. Senza dimenticare'op-
portunita pastorale a disposizione di
"tutti e ciascuno”, secondo la formu-
la cara al vescovo Lambiasi.
Parliamoci chiaro:

gli operatori turi-

stici che in quan-

to apragmatismo,

focosita e creati-

vita qui non sono

secondi a nessuno, una volta com-
preso che il Meeting era una cosa se-
ria, si sono fregati le mani. Aldila del-
l'aspetto socio-cultural-
antropologico, il Meeting era (ed &)
I'opportunita di chiudere alla grande
la stagione turistica, di riaprire om-
brelloni e pizzerie a fine mese quan-
doil dettorecita: "dopoferragostol'e-
state e finita". Che siano 600 o 800mi-
laivisitatori, il Meeting resta un gran-
de evento perl’economialocale. LApt
dell’Emilia Romagna calcola que-
st’anno in 30 milioni I'indotto "rega-
lato" dalla manifestazione. 11 marke-

Un finale di stagione con il botto

ting turistico insegna che ogni attivita
di comunicazione ha un impatto sui
media. 1l Meetng

nel 2009 ha prova-

to a far di conto.

Risultato: i circa

6000 articolichelo

riguardano ele 19

ore di servizi tv (diventate gia 28 'an-
Nno successivo) valevano 24 milioni di
euro. Benefit "sonante" per la citta.
Appare perlomeno strana, quindi,
I'assenza del Comune di Rimini alla
voce "collaborazioni". Non e trai part-
ner economici di questa edizione del-
I'immensa certezza. Ma la colombi-
na svolazza comungque sui cieli della
capitale balneare, anzil’edizione 2011
ha scelto di ripartire proprio dalla
cittd, "regalando" lo spettacolo inau-
gurale alla centralissima piazza Ca-
vour. Non accadeva dal 2001. Eha al-
lestito una grande mostra "La Sa-
pienzarisplende” (90mila euro di in-
vestimento, di cui solo 30 dasponsor)
nei Musei Cittadini, a beneficio di
un'intera comunita: bagnanti che pas-
seggiano in infradito e canottiera, ri-
minesi interessati a scoprire i tesori
cheil terribile sisma stava per rubare
all’Abruzzo. E alla civilta.
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Le 800mila presenze della
kermesse valgono oro per
gli operatori turistici locali
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