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 IL DUELLO: | «partigiani>> del turismo
. Gianfranco Spadoni vs

Consigliere provinciale di Ravenna

Maurizio Melucc

; Assessore regionale al Turismo
5

«Dalle sue dichiarazioni
sull’andanento della stagione
ho colto un’eccessiva attenzione
nei confronti di Rimini»

«Dalle mie parti mi accusano
di trascurare Rimini a favore
delle altre localita: questo
conferma il mio equilibrio»

«Melucci indica Rimini come

simbolo di turismo per
autonomasia ritenendo marginali
i lidi di Ravenna e Ferrara»

«E pensare che proprio a Ravenna
hanno chiesto la mia mediazione
sul caso degli happy hours»

TURISMO L'INDOTTO CREATO DALLA MANIFESTAZIONE DI CL

Il Meeting, affare da 30 milioni

Stimate da Trademaigk almeno 28R presenze negli hotel

www.ecostampa.it

QUANTO vale 1l Meeting per Rimini?
Tanto, sicuramente, in termini di visibi-
lita e di immagine. Ma da tanti anni la
kermesse di Cl & anche una “manna’ per
gli alberghi e le altre attivitd economi-
che, che grazie al Meeting ricscono a fare
il pienino di fine stagione. E secondo le
stime di Trademark, anche quest’anno la
manifestazione farad sorridere molti ope-
ratori. Per Pedizione 2011 infatti la socie-
14 di esperti del turismo prevedono un in-
cremento delle presenze al Meering, con
un movimento complessivo che «supere-
ra guota 800.000». Un movimento che
avrd importanti ricadute sul turismo in
Riviera. Secondo Trademark Italia sono
gid oltre 11mila le camere prenotate in
circa 450 hotel, in particolare a Rimini
ma non solo. Questo si tradurra in alme-

I NUMERI

Gia 11mila camere prenotate
negli alberghi. Per la kermesse
di Cl oltre 200 aziende sponsor

no 260mila presenze alberghiere, per un
giro d’affari che supera i 4 milioni di eu-
ro. A questa cifra va pol aggiunta quella

dell’indotto, molto consistente, che sara
generato da volontari, visitatori € parteci-
panti al Meering. «8i parla almeno 25,5
milioni di eurow, tra ristoranti, servizi,
trasporti, assicura Trademark. Il Meering
dungue porterd al territorio riminese

una ‘dote’ di 30 milioni di euro. «Quest
numeri — osservano il presidente e am-
ministratore di Apt Servizi, Liviana Za-
netti e Andrea Babbi — ci confermano
ancora una volta come il Meering di Rimi-
ni faccia bene al nostro turismo. Non so-
Io in termini di presenze turistiche e fat-
turati generati, ma anche anche grazie al-

le centinaia di ore di promozione grazie

al servizi televisivi e alle migliaia di pagi-
ne sulla stampa quotidiana e periodicar.
Il Meeting si conferma anche quest’anno
una delle manifestazione che pud vanta-
re maggior ‘appeal’ sulle aziende. Nono-
stante il bilancio si sia ridotto a 8 milioni
e 475mila euro, per quest’edizione saran-
no oltre 200 le aziende sponsor, tra cui in
particolare Enel, Finmeccanica, Banca
Intesa San Paolo e Wind (che debutta
per la prima volta alla manifestazione di
Cl). E a proposito di numeri, ¢ davvero
imponente la macchina logistica messa a
disposizione del pubblico e dei volonta-
ri. Oltre ai 9mila posti auto disponibili a
Rimini Fiera ¢i saranno tre linee della
Tram, che conduranno al Meeting da Ma-
rina centro (piazza Marvelli), Viserba e
dall’aeroporto Fellini. Durante 1 giorni
della manifestazione sara poi in funzione
la stazione interna alla fiera, con 15 trent
al giorno per tutta la settimana.
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